


Die tpg sind davon 7
Uberzeugt

B2C-Kampagnen stossen
umfassende Uberlegungen an
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Kampagne «Das mobile Leben» otpg
2016-2017
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Kampagne «Angebot» otpg
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Le temps d’attente en
~ heure creuse diminue
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\ Encore plus
de trams!

Loffre de tram augmente =
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“ d’une a .deux minutes otpg la vie mobile . de 15%, la semaine, entre otpg la vie mobile
= SUr les lignes de tram.

6h30 et 19h.
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Kampagne «Smileys unterwegs» otpg
2019-2021

Essence &, assurance, leasing &, parking @ L . .
et j'en passe... Tout ca pour aller poireauter Meeting a 8h 4 demain,
dans les bouchons & je viens te chercher en #% ?

3

Non merci... & avecle = + &

Juste un abonnement et j'ai accés

a tous les £ 3 = = pour aller
ou et quand je veux a Geneve &

j'arriverai avant toi, chiche ? &)

£ cemanexpress otpg la vie mobile O wémanxprsss otpg la vie mobile

Nouveau réseau dés le 15 décembre Nouveau réseau dés le 15 décembre



Kampagne «1-2-3»

2021-2023

J’évite

Je regarde
les @) buts
d’ hler soir '

Je reponds
a () message

/3
durant mon if; \

trajet

Je garde"
mon permls

Je detruls'
trolls tous




Kampagne «1-2-3»
VIP-Phase (2022)
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Je consulte 3 1 .
nos dernieres i/ .l Je m'accorde

publications - ‘ 6) minutes zen <

Madeleine von Holzen o Y Laura JUfSO A%
Rédactrice en chef, Le Temps " ilieu de terrain du Servette

Je poste “ )\ Jimagine
Ig mellleur S \AW | la pagef
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48 selfies | ) -
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Kampagne Versus
2023-2025



Das Konzept «Versus» otpg

Bewusstseinsforderung
- der Vortelle des 6V
- der Nachteile des Autos iIm Stadtzentrum




Themenkreise otpg

3 X Parkplatz-

suche

Aufmerk- Umwelt /
samkeit fur Gemein-
Kinder schaft

Ich trage Zuver-
meinem |éssige

Flhrer- Fahrzeit

ausweis

Sorge Hohe
Keine Frequenz

Unfalle
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(1) Juni 2023
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@ September 2023
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@ Januar 2024












KPI1 2023 otpg
® 47 Mio.

Kontakte
L1 5,1 Mio. - 6633
Digitale Kontakte Klicks (Performance 0,13 %)
= Meta 0,09 %
% 1 7X — Drop8 0,14 %
— YouTube 0,26 %
gesehen pro Person und Monat — Brand Days TdG 0,22 %

Die Studie zu den Auswirkungen lauft...




...doch fest steht bereits:
Der 6V-Antell In Genf nimmt welter zu.
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Jenoe Shulepov Bucher
Leiter Kommunikation tpg

shulepov.jenoe@tpg.ch
+41 22 308 35 53
linkedin.com/in/jenoe/
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