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Freizeitverkehr ist der Schlussel

Pendlerverkehr (Arbeit und Ausbildung)

| Freizeitverkehr C

Grosses Potenzial im Freizeitverkehr
(Ausflugsverkehr + Anlasse / Ausgang)
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—O Ziel: Modal Split erhéhen und Auslastung
verbessern

Stundenanteil in % der Tagesbelastung
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ungenutzte, freie
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Win-Win-Situation:
Mehr Freizeitreisende
wahrend der
Nebenverkehrszeiten
erhoéht Auslastung und
tragt zum Modal Shift bei
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—O Hockey und die BLS
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BIEL-BIENNE

17°000

6’000

38’500 Zuschauer:innen
(Zielgruppe BLS und damit
potenzielle 6V-Nutzer:innen)

104 Heimspiele
24 Auswartsspiele
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—O Fanzug-Modell

2

BLS

Planungssicherheit

Sichere, direkte
An-/Ruckreise flr
Fans und Ubrige
Fahrgaste

Beitrag zum
Modalsplit

Win-win Situation

-

nep
‘-’
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Vereine

Finanzieller Anreiz

Plattform fur Vereine
und ihre Dienst-
leistungen fur die Fans

Grosserer Support
der Fans an den
Auswartsspielen



Umsetzung

O O 0O
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5% bei 150 Fans 1504 hei -30% -50% -75% Keine

51-100  pej 101- bei 151- bei 201- Kosten
Fans

150 200 250 ab 251
Fans Fans Fans Fans
Stufe 3
Kosten Verkehrsertrage
far BLS
Club Stufe 4
Kosten
far
Club
Stufe 5
Kosten
far

Club

W

BIEL-BIENNE

11 bestellte Fanzlge

N

2’081 transportierte Fans




—O Aktuelle Herausforderungen

Transport Vandalismus Zusammenarbeit
letzte Meile Sicherheitsorgane




—O Ziele und Wirkung

MarKom

Beitrag zum
Modalsplit

waly
‘> 4 Mio. Kontakte in
P Stadien pro Saison

Fanzugmodell:

whis

gy 200 Fans pro Zug

Visibilitat

Image

Steigerung Marken-
bekanntheit

Hockey-Zug:
500’000 Passagiere
pro Jahr

Positive
Medienresonanz



—0O Fazit
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