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Répartition modale<



Le trafic de loisirs est la clé<

Trafic pendulaire (travail et formation)

Trafic de loisirs

Grand potentiel dans le trafic de loisirs 
(excursions + manifestations/sorties)



Objectif: améliorer la répartition modale et 
l’occupation

Capacités libres 
inutilisées

Situation gagnant-
gagnant:
davantage de voyageurs 
de loisirs pendant les 
heures creuses 
augmente l’occupation et 
la part modale des TP
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Partenariats du BLS<



Partenariats du BLS<



Le hockey et le BLS
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Le hockey et le BLS<



Le hockey et le BLS<



Le hockey et le BLS<



6600

6000

17 000

9000

38 500 spectateurs

104 matchs à domicile 
24 matchs à l’extérieur

(groupe-cible du BLS et donc 
usagers de TP potentiels)





Défi<



Défi<
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Modèle du train de supporters<

Sécurité de 
planification

Intérêt financier
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BLS Clubs

Contribution à 
l’amélioration modale

Aller et retour directs 
et sûrs pour les 
supporters et les 
autres voyageurs

Plus grand soutien 
des supporters aux 
matchs à l’extérieur

Plateforme pour les 
clubs et leurs 
prestations pour les 
supporters



Réalisation<

11 trains commandés

2081 supporters transportés

Verkehrserträge
BLS

Niveau 1
Coûts 
pour le 

club

-15% de
51 à 100 

supporters

-30% de 
101 à 150 
supporters

-50% de 
151 à 200 
supporters

-75% de 
201 à 250 
supporters

Niveau 2
Coûts 
pour le 

club

Niveau 3
Coûts 
pour le 

club Niveau 4
Coûts 
pour le 

club
Niveau 5

Coûts 
pour le 

club

Pas de 
coûts

dès 251 
supporters

Produit du 
transport du

BLS

-5% de 1 à 50 supp.



Défis actuels<

Transport sur le 
dernier kilomètre

Vandalisme
Collaboration avec 
les organismes de 

sécurité



Objectifs et effet<

Contribution à 
l’amélioration modale

ImageMarketing et 
communication

Meilleure connaissance 
de la marque

V
is

ib
il
it

é4 mio. de contacts 
dans les patinoires 
par saison

Modèle du train de 
supporters:
200 supp. par train

Écho positif 
dans les médias

Train spécial hockey:
500 000 passagers 
par année



Conclusion<

BLS + + = 



Merci.
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